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Apresentacao

Este pequeno livro foi publicado pela primeira vez, na forma de
conto, no Saturday Evening Post, em abril de 1916.

Apesar de ser a historia de um publicitario, foi logo considerado
como ideia embriondria para se obter sucesso incomum no mundo dos
negocios e das profissoes.

E continua atual até hoje, quando o mercado consumidor passa
por uma transformacao, tanto em produtos quanto em servicos, que a
OBJETIVIDADE se tornou palavra-chave para quem busca alcar voos
maiores na vida profissional.

Muitas vezes, profissionais e empresas, na tentativa de se
manterem na dianteira, imaginam que alcangarao o sucesso utilizando
formulas de vendas e publicidade complexas, multifacetadas,



sofisticadas e multimidias, mas a unica coisa que elas deveriam
mesmo buscar é...




O Obvio

Se vocé conseguir passar uma mensagem que lhe pareca obvia, o mais
provavel e que ela tambem pareca obvia para as outras pessoas —
inclusive os clientes. E quando a mensagem ¢é obvia para os clientes,
eles a entendem e compram o que vocé tem para oferecer. Ora, 0 seu
objetivo ndo era conseguir exatamente isso?

Quando alguém sugere uma estratégia simples e débvia, muitas
pessoas torcem O nariz, pois 0 que querem mesmo SA0 Propostas
engenhosas, que fujam do 6bvio. O autor deste livro alertou contra os
perigos desse comportamento: O problema e que aquilo que e obvio,
normalmente, é tdo simples e comum, que ndo exerce nenhum efeito
sobre a imaginacdo nem oferece muito assunto para discussdo, e
todos nos gostamos de falar a respeito de ideias supercriativas,
pirotecnicas e planos elaborados em jantares de negocios. Mas quase
sempre essas ideias representam um gasto desnecessdrio e visam



atender ao ego das pessoas, ndo ao objetivo real do plano, que é
vender algo: ideia, produto ou servico.

Infelizmente, quando se pensa em empreender, a maioria das
pessoas confunde criatividade com algo sofisticado, diferente, inédito,
nunca o que é obvio. O obvio é simples demais. E esse pensamento,
com frequéncia, leva as pessoas a criar mensagens, propostas,
produtos vagos, confusos e, muitas vezes, dificeis de entender, o que
resulta em marketing ineficiente e dinheiro jogado fora.

Quem estudar atentamente as mensagens aqui contidas aprendera
licoes testadas e comprovadas pelo tempo, e, assim, melhorara sua
produtividade, seu marketing pessoal, e aproveitara todas as
oportunidades em sua carreira.

A primeira vista, alguém pode considerd-la apenas um conto
publicitario. Mas ha uma ideia basica e simples nessa historia, que e
ao mesmo tempo universal e eterna.









